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<div class="story-body-textt story-content" style="overflow-y:scroll"> <p>El Presidente de los Consejos 
de Estado y de Ministros, Miguel Díaz-Canel Bermúdez, encabezó una reunión donde se analizó la 
implementación de la política de comunicación institucional y social del Ministerio de Cultura, concebida 
con el propósito de transformar los mecanismos para la difusión de la cultura.</p> <p>Según se dio a 
conocer, se trata de estructurar un programa que abarque todas las áreas de la creación para garantizar 
la hegemonía en los medios de contenidos de la más alta calidad, representativos de los mejores 
valores de la identidad nacional.</p> <p>Alexis Triana, director del Centro de Comunicación Cultural, 
comentó que no pocos logros se constatan desde que comenzó a implementarse esta estrategia en 
2017. Entre ellos, el incremento de la promoción cultural, la generación de contenidos y la producción 
audiovisual.</p> <p>Asimismo, se consolida y desarrolla un sistema de medios de comunicación 
propios, que tiene sus mejores referentes en el Noticiero Cultural de la Televisión Cubana; la Revista 
digital La Jiribilla; y el Periódico Cubarte.</p> <p>A la par, aumenta el uso de las redes sociales para la 
divulgación de la cultura y crece el número de jóvenes que se acerca a estos sitios. En ese sentido, se 
destaca la página web del Ministerio de Cultura, la cual desde febrero de 2017 ha puesto en circulación 
cerca de 5 mil publicaciones, con 200 mil visitantes y casi dos millones de visitas.</p> <p>Se aprecia un 
mayor uso de la identidad visual del organismo y durante el año 2018 se colocaron más de 500 cápsulas 
audiovisuales y videos del sistema institucional de la cultura en el horario estelar de las trasmisiones de 
la radio y la televisión.</p> <p>Al respecto, el ministro de Cultura, Alpidio Alonso Grau, consideró que 
«cuando de verdad se despliegan todas las herramientas de la comunicación y se ponen en función de 
divulgar esos contenidos, la aceptación y el resultado general terminan sorprendiendo».</p> 
<p>Tenemos el deber, comentó, de ofrecer una imagen de este país diferente a la que normalmente 
difunden los grandes medios. Existe una extraordinaria potencialidad en el Ministerio de Cultura para 
producir contenidos, tenemos el deber nosotros de desplegarnos y organizarnos mejor para ponerlo 
online.</p> <p>En la reunión se conocieron también las dificultades que atentan contra la labor 
comunicacional. A las carencias tecnológicas y la escasa conectividad, se suman los insuficientes 
vínculos con instituciones como Casa de las Américas y la Red en Defensa de la Humanidad, así como 
con la prensa extranjera. El ejercicio regular de una crítica cultural eficaz en la prensa continúa siendo 
asignatura pendiente.</p> <p>Entre los principales logros de la implementación de esta política está una 
mayor correspondencia entre las prioridades y jerarquías del Ministerio de Cultura con los contenidos 
que difunden los medios, a la vez que se perfecciona el trabajo conjunto con el Instituto Cubano de 
Radio y Televisión.</p> <p>Sobre el tema, el Presidente de los Consejos de Estado y de Ministros 
destacó como elemento fundamental la presencia, en las redes sociales y en toda la comunicación 
social que se haga, del pensamiento, el trabajo de los artistas cubanos, de los creadores, dando 
esencias de contenido para enfrentar la perversidad mediática que trata de fracturar nuestra identidad. 
La identidad hay que abordarla desde la cultura, apuntó.</p> <p>El mandatario convocó a seguir 
trabajando por una mayor eficiencia en las relaciones entre la cultura y los medios. «Se han hecho 
esfuerzos, pero tenemos que lograr que todo lo mejor del arte cubano esté, por ejemplo, en Youtube, 
porque es donde la gente está buscando audiovisuales. Ahí tienen que estar los mejores musicales, los 
mejores animados, las mejores películas, los mejores documentales. La riqueza cultural de este país es 
lo que nos distingue».</p> <p><strong>AHORRO ENERGÉTICO EN EL TURISMO</strong></p> <p>En 
la jornada, Díaz-Canel también presidió la reunión que examinó el trabajo de la subcomisión de 
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portadores energéticos y el desarrollo de nuevas fuentes de energía renovables en el turismo.</p> 
<p>La llamada industria sin humo representa el 7,15 % del consumo energético del sector estatal, con 
cerca de 460 gigawatts anuales y mantiene una tendencia al crecimiento por su propia proyección de 
desarrollo.</p> <p>Se conoció que existen oportunidades para reducir ese consumo en un 2,6 por ciento 
del total en un grupo de instalaciones turísticas.<br /> Las posibilidades de ahorro se concentran en la 
iluminación LED, la climatización, los equipos de calentamiento de agua y los sistemas de control 
organizativos.</p> <p>En ese sentido, se elabora un programa que se presentará en septiembre y 
tendrá en cuenta las experiencias prácticas en la aplicación de tecnologías para la eficiencia energética 
y el uso de las fuentes renovables de energía.</p> <p>(Tomado de Presidencia Cuba)</p> </div>
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